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Summary. This article observes the specialisation in the work of journalists of 
the Internet mass-media. The author writes the classifications of the Internet mass-
media and Russian Internet-TV. There are describe the differenses between the 
traditional and Internet-journalism, interaction the off-line and the on-line mass-
medias in this articale. 
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В век высоких технологий трудно переоценить тот колоссальный 
потенциал, который несут в себе Интернет-СМИ и web-журналис-
тика. Интернет-изданием мы будем считать любой сайт или группу 
сайтов, предназначенный для решения задач, свойственных печат-
ным и электронным несетевым средствам массовой информации. 

Одной из особенностей Интернет-издания является специализа-
ция и одновременно универсализация проектов. 

Веб-издания можно классифицировать следующим образом [1]: 
1) издания, существующие только в Интернете;  
2) представительства off-line изданий;  
3) издания, которые содержат и off-line, и on-line версии. 
Однако эта классификация недостаточна, так как, во-первых, 

представительства off-line изданий функционально веб-изданиями 
не являются, выполняя только представительские или маркетинго-
вые функции. Смешанные издания включают off-line издание и веб-
версию, которую следует рассматривать как самостоятельный проект. 

Можно также различать веб-издания по сходности с их тради-
ционными аналогами: интернет-газеты; интернет-журналы; ин-
тернет-радио; интернет-телевидение; специализированные ин-
формационные агентства. 

Веб-издания возможно классифицировать на основе домини-
рующих технологий: информационные (вещательные) технологии; 
интерактивные технологии; коммуникационные; фото-, аудио-, 
видеотехнологии; анимационные flash-технологии. 

В последнее десятилетие начало бурно развиваться Интернет-
телевидение. Ведущих игроков российского Интернет-ТВ можно 
разделить на несколько типов: 

Представительства ТВ-каналов в Интернете: 1tv.ru, russia.tv, 
ntv.ru, 5-tv.ru и проч. Это практически все федеральные и регио-
нальные телевизионные каналы, которые открыли свои предста-
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вительства в Интернете. Примечательно, что не все каналы транс-
лируют эфир в on-line режиме.  

Интернет-СМИ, которые запустили Интернет-ТВ как часть 
своих проектов. Например, в 2007 году на ведущем российском 
портале по недвижимости bn.ru была создан проект БН-TV. Соот-
ветственно Интернет-СМИ расширяют свои возможности взаимо-
действия с аудиторией, предлагая на своих виртуальных страницах 
не только текстовую, но и аудио-визуальную информацию. 

Интернет-ТВ, которое изначально ориентировалось на Ин-
тернет-аудиторию: Russia.ru, Delovoe.tv и т. д. Например, портал 
Piter.tv позиционирует себя как «Первый информационный портал 
Санкт-Петербурга в формате интернет-телевидения»[2]. 

Сервисы, предоставляющие услуги видеохостинга: youtube.ru, 
rutube.ru и проч. На своих площадках они аккумулируют 
огромные массивы видеоконтента. Одно из крупнейших западных 
рекламных агентств прогнозирует рост Интернет-ТВ 
и видеорекламы в Рунете именно с развитием видеоконтента. 
Число ежемесячно активных пользователей YouTube в России 
превысило 51 миллион (с июля 2012 года этот показатель вырос на 
76 %). Глобальная аудитория YouTube насчитывает около 
миллиарда пользователей, которые проводят на видеохостинге 
порядка 50 миллионов часов в день [3]. 

Всемирная сеть является интерактивной, персонально ориенти-
рованной, инфоцентричной, мгновенной, масштабируемой гибкой, 
взаимосвязанной, экономичной. В этом состоят основные отличия 
Интернет-журналистики от традиционной. 

Черты традиционных журналистиских жанров – репортажа, 
очерка, фельетона, корреспонденции, обзора, аналистическеой 
статьи и др. – можно найти во всех Интернет-изданиях. На практике 
журналисты пишут и печатную версию, и в электронные издания. 
Специфика работы журналиста Интернет-СМИ минимальна. А вот 
работа web-редактора значительно отличается. Интерактивность 
Интернета позволяется (заставляет) постоянно отслеживать 
комментарии читателей и на них очень быстро реагировать. Каждое 
Web-издание обновляется по нескольку раз в день, поэтому 
требуется большой объём проверенной и отредактированной 
информации для работы. Например, на Ленте новостей.  

Взаимодействие традиционных СМИ и Интернет-представи-
тельств можно кратко охарактеризовать следующим образом. Оче-
видно, что между off-line и on-line изданиями одной компании 
существует конкуренция. Однако наиболее грамотные менеджеры 
налаживают взаимовыгодное сотрудничество и обмен, а также 
дополнение информацией. 
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